
Schwechat - Paul Cech ist im
wahrsten Sinne des Wortes auf
den Hund gekommen. Der
Journalist leitet nicht nur
Europas einzige PR-Agentur
für Hunde, er entwirft auch
noch multifunktionale Klei-
dung für deren Besitzer. Au-
ßerdem weiß er so ziemlich
alles, was es über den besten
Freund des Menschen zu wis-
sen gibt - zum Beispiel, dass
die „Firma Hund" der Volks-
wirtschaft 850 Millionen Euro
pro Jahr beschert und damit im
Prinzip unter den Top 100 der
österreichischen Unternehmen
rangiert. Oder - auch sehr in-
teressant-, dass 17 Prozent der
KURIER-Leser einen Hund
haben.
Die Bedeutung des Hundes als
Wirtschaftsfuktor führt Cech
an, weil die Tiere seiner Mei-
nung nach von der Öffentlich-
keit ignoriert werden - „außer
sie machen auf den Gehsteig
oder sie beißen
jemanden. Daher brauchen

Hunde und Hundebesitzer eine
Lobby", meint der Mann, der
kürzlich zum Vor-
stand   der   internationalen

Hunde-Journalisten gewählt
wurde und der in seiner spärli-
chen Freizeit leidenschaft-
lich Aufklärungsarbeit leis-

tet. Um die Sensibilität poten-
zieller Hundebesitzer zu schär-
fen, versuchte er sogar
"Haustierkunde"     in    der

Volksschule einzuführen.
„Aber Ministerin Gehrer hielt
das nicht für notwendig. Sie
meinte wohl, etwas über ir-
gendwelche Einzeller zu lesen,
wäre wichtiger als praxisbezo-
gener Unterricht."

Weltmeister Wenn Cech nicht
gerade [unbezahlt] Lobbying
betreibt, rührt er die Werbe-
trommel für diverse Hunde-
sport-Events. Etwa für „Cani
Cross" (Querfeldein-Gassi-
Laufen), für „Bike Joering"
(Mountainbiken an der Leine)
oder für die Rettungshunde-
WM, die Ende Juni in Eisen-
stadt stattfindet. Freizeit hat
Cech dank seiner eigenen
Hunde kaum noch. Der letzte
Urlaub liegt mittlerweile sie-
ben Jahre zurück. Damals war
er am Yukon - Schlittenhunde-
fahren.
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Paul Cech ist Europas erster und einziger PR-Agent für Hunde

Wo Dogwear drauf steht, ist viel Stauraum drin; Paul Cech hat eine multifunktionale Gassi-Jacke designt


